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AT - La Lic. en Publicidad de ESEADE

« B es la unica carrera en la actualidad
LICIDAD™ _ na cldfaorien fén

a tivo.

& Perfil del Egresado Director de la Carrera

LIC. FERNANDO ROIG

Lic. en Educacion (UNQUI),

Asist. Univ. en Publicidad (UNLZ),
Posgrado en Constructivismo

y Cs. Sociales (Flacso),

Esp. de Posgrado en Humanidades
y Cs. Sociales (UNQUI).

O ElPlanner Creativo constituye un rol innovador
en las agencias de publicidad y consultoras
de comunicacion a nivel internacional.

Para ello, al egresado de la Lic. en Publicidad se
le brindara una soélida formacion tedrico-practica
que lo habilitara para ejercer su profesion en
las diferentes areas del quehacer publicitario:
agencias, consultoras, empresas, centrales de

medios, instituciones publicas, tercer sector, etc. Plan de estudios

£ Objetivos 6

O Introduccion a la estrategia O Redaccién Publicitaria
. - o publicitaria O Planificacion de Sistemas
o Fomentar la reflexion critica en el analisis de O Procesos creativos graficos
los escenarios complejos. O Tecnologias gréficasy O Fundamentos del Marketing
O Que aplique el pensamiento estratégico en computacion O Disefio y Digitalizacion
O Optativa |

el proceso y concepcion de ideas creativas.
O Entrenar sdlidos profesionales que posean @

una clara vision de su campo de accion. O Lenguaije visual y Publicidad O Arte digital
O Formar estrategas y lideres capacitados para O Direccion de arte O Creatividad aplicada
la toma de decisiones en situaciones criticas. O Planificacion de Sistemas O Publicidad y Comunicacion
O Que adquiera las competencias necesarias Audiovisuales Transmedia
4d P _ O Inglés| O Marketing digital
para comprender, argumentar y articular de
manera efectiva la problematica entre concepto
e ideade Campaﬁa en una propuesta pub“citaria_ O Fotografia Publicitaria O Produccion Multimedial
O Campanias virtuales O Semictica General
O Sociologia y mercado O Psicologia del consumidor
@O Duracién y modalidad de cursada O Optativa O Optativa
O Historia de las Marcas O Comunicacion Institucional
'I l O Seminario de tesis | y RSE
F', O Comunicaciones O Eticay Deontologia profesional
. ‘ . Integradas de Marketing O Trabajo Integrador Final-TIF
INICIA MODALIDAD O Inglés i O Optativa IV
Marzo / Agosto 4 Veces por semana,

De 8.45 a 12.45hs

Requisitos de Ingreso:

l- Q O Solicitud de Inscripcion
O Fotocopia de DNI

DURACION LUGAR O Fotocopia de T!tulo Secundario
4 Afios Uriarte 2472, CABA © Abono de Matricula

*Carrera Acreditada por MECyT. Resolucion: N2 1975/07

Uriarte 2472 - Palermo CABA www.facebook.com/
T.: (54 11) 4773-5825 InstitutoUniversitarioESEADE

info@eseade.edu.ar @ twitter.com/iueseade
www.eseade.edu.ar

ESEADE es unidad capacitadora de ’l pﬂ‘ﬂe

Instituto Universitario




